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Osama Abdul Mohsen, del infierno
vivido en Siria al “cielo” de Getafe

La imagen de una periodista hiingara zancadilleando a un refugiado si-
rio dio la vuelta al mundo. Ahora, la historia de Osama Abdul Mohsen
y su hijo es un poco més cercana para los madrilefios, después de ser
acogido en Getafe, gracias a la colaboracién del Ayuntamiento de esa
localidad y de la Escuela Oficial de Entrenadores.
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Cifuentes busca el compromiso de la

electricas con las personas sin recursos

La Comunidad pretende reproducir el modelo
del Canal de Isabel Il, que cuenta con una
tarifa social para personas con escasos recursos

GENTE
@gentedigital

La Comunidad de Madrid instaré
a las empresas suministradoras
de energia a que mantengan los
servicios de agua, luz y gas a las
personas con alto grado de exclu-
sidn social. Fue la presidenta re-
gional, Cristina Cifuentes, quien
anuncié este acuerdo “de alto
contenido social” aprobado por el
Consejo de Gobierno celebrado
el pasado martes, con el que cum-
ple el compromiso 139 de su pro-
grama electoral.

El objetivo es que “las familias
no tengan que elegir entre utilizar
el gas para cocinar o para calentar
su casa en invierno” y garantizar
que se puedan dar algunas con-
diciones minimas sanitarias en
las viviendas con pocos recursos,
explicé Cifuentes.

EL CANAL COMO MODELO

El modelo que plantea la Comu-
nidad es similar al existente en el
Canal de Isabel II. La jefa del Eje-
cutivo regional recordé que el Ca-
nal establecié hace anos una tari-
fa social en la que se pueden aco-
ger toda las personas que pasan
por una situacién de dificultad
econdmica y que no pueden ha-
cer frente del pago de la factura'y
evitar el corte del suministro.

Tras este primer paso en el
Consejo de Gobierno, la semana
que viene se ha concertado una re-
unién entre los consejeros de Eco-
nomiay Presidencia con Unién Fe-
nosa e Iberdrola para hablar de si
es posible la implantacion de una
tarifa social o reducir en parte o en
su totalidad la tarifa para las fami-
lias sin dinero.

El PSOE-M reclama
una postura mas
firme frente a las
suministradoras

La semana que viene
la Comunidad se
reunira con lberdrola
y Unién Fenosa

Cifuentes confia en que las su-
ministradoras se adhieran y re-
cordé que la Comunidad “no
puede obligar a una empresa pri-
vada allevar a cabo una determi-
nada politica que influya en su
cuenta de resultados” No obstan-
te, apostd por su “capacidad de
persuasién y posibilidad de influir
y llegar a acuerdos”.

La presidenta autonémica in-
dicé que el acuerdo firmado se
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El acuerdo responde a un compromiso del programa electoral

llenaré de contenido tras dicha
reunion. Esté por definir cémo se
desarrollard, los puntos en los que
consistird, “o si se va a ir a un mo-
delo en el que se asuma un con-
trato social con unas caracteristi-
cas, y qué contraprestacion ten-
dra para la Administra-
cién’, asegurd.

OTROS PARTIDOS
La dirigente madrilefia re-
cordd que estas empresas
ya han llegado acuerdos
parecidos con otras admi-
nistraciones. “No se trata
de casualidades, sino de
coincidencias. Esto no es
una competicién’, indicé
sobre las iniciativas pare-
cidas presentadas por la
formacién moraday Aho-
ra Madrid. “Si Podemos se
siente identificado con es-
ta medida me parecerd
muy positivo. Lo impor-
tante es buscar lo que nos
une’, anadio, al tiempo
que anuncié que votaran
a favor de una propuesta
de dicho Grupo Parla-
mentario en ese sentido.
Lo cierto es que este
compromiso no ha sido
suficiente para la oposi-
cién. La secretaria general
del PSOE-M, Sara Her-
néndez, reclamé una pos-
tura més firme frente a las
empresas sumunistrado-
ras. “Cifuentes en vez de
hacerse tantas fotos po-
dria convocar a las sumi-
nistradoras y exigirles que
no corten laluz y sobre to-
do, garantizar protocolos
de atencién social a estas
familias. No vale con ins-
tar. Hay que trabajar y te-
ner hechos claros’, sostu-
vo la dirigente socialista.

as nuevas tecnologfas nos hanhecho ~ OPINION

la vida mucho mas fécil, no seré yo

quien lo niegue, pero también nos han

convertido en sus esclavos. A mi,
como a tantas personas, me pasa con el mo-
vil. Soy incapaz de despegarme de él, y eso
que todas las semanas me marco como pro-
posito aparcarlo aunque solo sea a la hora de
comer. Pero no hay manera, y tampoco es
cuestion de luchar contra imposibles. Sin em-
bargo, no es esta dependencia, mds o menos
pronunciada segun los casos, lo que me
preocupa, sino el hecho de que muchas co-
sas se hayan perdido por culpa (si, estoy di-

Por favor, ;la calle...?

MAMEN CRESPO REDACTORA JEFE

ciendo por culpa) de las nuevas tecnologias.
Hace unos dias me sorprendi enormemen-
te cuando un coche se par6 delante de mi en
un seméforo para preguntarme por una ca-
lle. Su conductor queria que le indicara
como llegar a una via determinada porque se
habia perdido. No me lo podia creer. Es algo

que no me ocurria desde hace afos, segura-
mente desde que se pusieron de moda los
GPS. Ahora vamos a todos los sitios (he de re-
conocer que yo no) con estos dispositivos y
esto nos aleja de los demds. A mi me encan-
ta preguntar a la gente y ver como te respon-
de orgullosa porque se conoce su municipio.

Reconozco que también me gusta lucirme
cuando es a m{ ala que preguntan, como me
ocurri6 el otro dia. Es estupendo, de vez en
cuando, examinarse de las calles de tu loca-
lidad, y debo decir que me puse un diez por-
que le indiqué perfectamente. Bromas apar-
te, con esto no quiero decir que no aproveche-
mos las ventajas que nos dan todos estos ins-
trumentos, pero tampoco dejemos que nos
separen del mundo. Sin el GPS hemos llega-
do anuestro destino siempre. O sea, que si al-
gun dia se nos olvida, una voz real puede sus-
tituirlo sin problema.
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Osama Abdul Mohsen fue conocido internacionalmente por la agresion sufrida

“Esto es como andar por el cielo”

El refugiado sirio agredido por una periodista llega a Getafe gracias a la
colaboracion del Ayuntamiento y de la Escuela Oficial de Entrenadores

GENTE
@gentedigital

El refugiado sirio Osama Abdul
Mohsen y dos de sus hijos llega-
ron el pasado miércoles ala Esta-
cién de Atocha de Madrid des-
pués de completar un periplo de
mds de dos semanas desde Tur-
quiay de un ano desde que deci-
dieron abandonar su pais natal.
“Estoy feliz, muy feliz’, dijo, “esto
es como andar por el cielo”

En la frontera entre Serbia y
Hungria, Abdul Mohsen y su hijo
de siete anos sufrieron un inci-
dente que dio la vuelta al mundo.
Varias camaras captaron como la
periodista hungara Petra Laszlo
los zancadilleaba cuando conse-
guian pasar el control policial an-
tes de proseguir su camino hacia
Alemania.

En el pais germano, se reen-
contro con su hijo de 18 anos, que
habia salido de Siria previamente

Abre la Oficina
del Refugiado

La Comunidad de Madrid cuen-
ta ya con una Oficina de Aten-
cion al Refugiado, segun ha
anunciado la presidenta de la
Comunidad, Cristina Cifuentes.
Desde esta oficina, instalada
en pleno centro de la capital, se
van a coordinar las actuaciones
de ayuda a los refugiados que
lleguen a la region para facilitar
su integracion social y garanti-
zar sus derechos fundamentales,
segun comentaron fuentes ofi-
ciales.

y habia llegado a Europa a través

de Italia. Ahora, tras completar en

tren el viaje desde Munich a Ma-

drid, a los tres se les abre una

oportunidad de instalarse en Es-
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pana gracias ala mediacién de or-
ganismos como la Escuela Oficial
de Entrenadores de Futbol y Fut-
bol Sala (Cenafe) y del Ayunta-
miento de Getafe.

Abdul Mohsen, que cursé es-
tudios superiores, fue entrenador
de Al-Fotuwa, de la primera divi-
sién en Siria. Su intencidn es po-
der iniciar una nueva vida en Ge-
tafe y para ello suefia con reunir
en Espaia al resto de su familia,
ya que sumujer y otros dos de sus
hijos contintian en Turquia. “Em-
pieza una nueva vida para mi'y
espero entrenar pronto’, explico.

En su integracién en la locali-
dad de Getafe se seguird volcando
Cenafe, cuyo presidente, Miguel
Angel Galdn, se encontraba exul-
tante de felicidad en el recibi-
miento de esta familia siria. Tam-
bién esperaban a los refugiados
una delegacién del Ayuntamiento
de Getafe encabeza por su alcal-
desa, Sara Hernandez.

TEMPORADA DE OTONO

Vuelven las carreras
al hipédromo

El 20 de septiembre volveran los
caballos al Hipédromo de La Zar-
zuela de Madrid con la disputa de
la primera jornada de la tempo-
rada de otofio, que incluye un
programa de 72 carreras en 11 jor-
nadas los domingos desde las
11:30 hasta las 15 horas.
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JUAN BAUTISTA PRESIDENTE DEL CONSEJO REGULADOR D.O. VINOS DE MADRID

La vendimia en la regidn se ha generalizado en los ultimos dias « Las previsiones de los técnicos
estiman una produccion de 16 millones de kilos, aunque todo apunta a que sera algo menor

“El 60% del vino se queda en Madrid”

MAMEN CRESPO
@mamencrespo

Madrid tiene vinos y unos vinos
de calidad. Ha costado mucho
tiempo pero, por fin, se han posi-
cionado en la sociedad espafnolay
fuera de nuestros fronteras. En la
actualidad, el 60% del vino de ca-
lidad se queda en Madrid. El Con-
sejo Regulador sigue trabajando
para colocarlo en lo mas alto
cuando cumple 25 afos desde su
constitucion. Pronto, habré elec-
ciones de nuevo y su presidente,
Juan Bautista, estd buscando el
consenso para presentar una Uni-
ca candidatura.

¢Ha comenzado la vendimia?
Si, y esta semana se ha ido gene-
ralizando. Quiero destacar que
antes, la recogida de la uva se ha-
cia en unos 20 dias rapidamente.
Ahora, con la incorporacion de
variedades nuevas y con el cam-
bio climatico, estd cambiando el
ciclo de la vifia. Hace 30, 40, 50 6
60 anos se empezaba a vendimiar
los dltimos dias de septiembre e
incluso los primeros de octubre.
Este afo se han batido récords. La
garnacha esta entrando muy ma-
duray con 14-15 grados. La reco-
gida empez6 el dia 31 de agostoy
eso nunca habia ocurrido.
+Como ha influido el calor de es-
te afio?

Al final, se ha adelantado solo una
semana. La vendimia siempre se
ha movido en un periodo de 10

dias de adelantarse o retrasarse.
Hace ya algunos afios que empe-
zamos alrededor del dia 12 de
septiembre.

:Qué previsiones se barajan en
cuanto a cantidad y a calidad de
lauva?

Creo que la produccion va a ser
algo menor. Los técnicos apuntan
a 16 millones de kilos, pero pien-
S0 que serda mas pequena, a no ser
que llueva de forma importante.
En cuanto a la calidad, no se sa-
be. Este afio tenemos un ligero
problema, que es que en ciertas
variedades, como la tempranillo,

“"Hemos avanzado,
porque antes se
decia que el vino

de Madrid era malo”

la acidez estd bajando demasia-
do. Tiene que haber una relacién
grado-acidez. En algunos casos
habra que corregirla. Estd ocu-
rriendo lo mismo en otras deno-
minaciones. La garnacha también
tiene la acidez mads baja, pero se
salva.

:Qué incidencia va a tener la
nueva Ley de la Cadena Alimen-
taria que obliga a incluir el pre-
cio de la uva en un contrato?
Mucha. Va a ser un problema y
gordo para las bodegas, que estdn
atravesando una crisis importan-
tey que son pequenas. Nos salva-

Gente

mos porque la ley no entra en
partidas inferiores a 2.500 euros.

¢Do6nde van los vinos de la Co-
munidad de Madrid?

Estamos embotellando casi 4 mi-
llones de kilos y se producen 16,
con lo cual sobra mucho vino. El
resto se descalifica y se vende co-
mo vino de mesa. Con respecto al

CHEMA MARTINEZ/GENTE

vino de calidad, se nos ha dado
muy bien el tema de la exporta-
cién porque llevan el nombre de
Madrid, y porque se ha creado
Promomadrid, que nos apoy6 de
una forma importante para iniciar
el proceso exportador de nuestros
vinos con presentaciones en Es-
tados Unidos, Reino Unido o Ale-

mania. También ha influido la
mejora de la calidad, que los ha
hecho muy competitivos. Més del
30% de la produccién de vinos se
vende en el exterior. Otro gran
porcentaje se consume en la Co-
munidad de Madrid.

:El madrilefio compra vino de
Madrid?

Si. Calculamos que el 60% de las
ventas se quedan en la regién. En
restauracion, por lo que palpa-
mos, se vende en los restaurantes
mediosy altos, porque en los me-
dios-bajos no entra por precio. En
Madrid hay vinos con buen pre-
cio y son de calidad. Lo que ocu-
rre es que, frente a un caldo rio-
jano o de Ribera, al mismo precio,
se lo compran a ellos.

sEsto es injusto?
Absolutamente. Deberfan com-
prar por calidad y no por precio.
Se dice que el vino de Madrid,
para ser de Madrid, es caro.

Lo he escuchado e intento con-
vencer de lo contrario a todo el
que lo dice. Hace tiempo se co-
mentaba: “El vino de Madrid es
malisimo’} pero ya no. Hemos
avanzado. El vino de Madrid aho-
ra estd de moda, pero no estamos
sabiendo aprovechar el momento
y, por ello, insisto a las bodegas a
que salgan a ofrecer el vino. El
problema es que las bodegas son
pequenias y no pueden invertir en
ello.

:En qué lineas se trabaja para
posicionar el vino madrileiio?
En actuaciones que no son muy
costosas pero si rentables, como la
semana de los vinos de Madrid en
algunos barrios de la capital o ac-
tuaciones en colaboracién con los
ayuntamientos. Son mas directas
y calan mas en el consumidor.
$Los politicos estan implicados?
No notamos respaldo de la Asam-
blea o de los politicos. Solo nos
apoya el Gobierno regional.
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La burocracia, el
obstaculo de las
medidas urgentes

Manuela Carmena hace balance de sus
primeros 100 dias al frente del Consistorio

AYUNTAMIENTO

FRANCISCO QUIROS
centro@genteenmadrid.com

Cien dfas. Esa fecha tan redonda
suele ser el punto para comenzar
a hacer balance de la legislatura,
un examen parcial al que la alcal-
desa de Madrid, Manuela Carme-
na, y sus delegados de area se han
enfrentado el pasado jueves con
una comparecencia conjunta. En
ella se han repasado las actuacio-
nes mas importantes llevadas a
cabo en cada ambito, al tiempo
que se comentaron algunos de los
asuntos que mas problemas estan
generando en el dia a dia del Con-

sistorio. En concreto, Empleo, Vi-

vienda, Servicios Municipales y

Sanidad fueron las dreas que con-
centraron las cinco medidas ur-
gentes que puso en marcha el
nuevo equipo de Gobierno muni-
cipal, unas intenciones que se

“Hemos logrado
tener unos plenos
pacificos, sin
confrontacion”

han topado con un problema co-
mun: las condiciones legales de
algunos contratos con empresas

externas, como las que gestionan
limpieza y jardineria. La delega-
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Parte del equipo de Gobierno, durante un Pleno

da de ese 4rea, Inés Sabanés, in-
sisti6 en que el gran objetivo es
“recuperar a gente en la calle pa-
ra estas labores y que, ademas, es-
tos trabajadores puedan dedicar
maés horas para alcanzar este fin’)
una situacién que comenzara a
tratarse con las empresas impli-
cadas en los encuentros que ten-
dran lugar a partir de la préxima
semana, tal y como confimé Car-
mena. “Es importante negociar,
pero tenemos nuestras cartas pre-
paradas’; zanjo.

Mas trabajo requeriréa en el fu-
turo abordar la desnutricién in-
fantil. A este respecto, Manuela
Carmena valora que “hay un me-
canismo, pero todavia no esta
concluido” “Después de hablar
con los equipos pediétricos cre-
emos que un periodo de tiempo
adecuado es dos anos’, matizo.

A LA ESPERA

Otro de los problemas que queria
resolver el equipo de Gobierno
erala pobreza energética. En este
sentido, la delegada del Area de

Novedades en Medio
Ambiente y Turismo

Al margen de hacer balance, el
equipo de Gobierno aprovechd
para adelantar dos propuestas
que veran la luz préximamente.
"Esta abierto el periodo de ale-
gaciones para el nuevo protoco-
lo de calidad del aire”, detallo
Inés Sabanés, matizando que
las alertas se activaran a partir
de niveles mas bajos. Por otro
lado, Manuela Carmena, en su
afan de convertir a Madrid en un
reclamo turistico, ha anunciado
la celebracion en diciembre de
una feria internacional.

Equidad, Derechos Sociales y
Empleo, Marta Higueras, asegura
que ya se estd trabajando: “Proxi-
mamente habra reuniones con
los principales suministradores
de luzy gas para que no se corten
estos servicios a nadie’, comento.

FORMACION PROFESIONAL
GRATUITA

TITULO OFICIAL

CICLOS DE GRATH MEDIC
» ELECTRONICA

¥ ADMINISTRATIVO
= COMERCIO

COVIL

F.I% BASICA

* ADNINISTRATIVO

¢ Vizeonde de Matamala, 1
<% Manuel Becerra - Ventas
91 725 48 86 -91 T13 00 21
c-mail: centrocovilaei terracom

VALORACIONES

“Satisfaccion”,
pero con varios
asuntos pendientes

“Creo que lo hemos hecho
bien, pero atin quedan muchas
por cosas por delante”. Ese es la
valoracion global que hace la
propia alcaldesa de la capital,
Manuela Carmena, quien se
congratulé de las buenas rela-
ciones que tienen con el resto
de grupos municipales, lo que
se ha traducido en unos plenos
“pacificos, sin confrontacion y
con consenso”. Otro de los as-
pectos que quiso destacar la
edil ha sido el hecho de haber
conseguido la democracia par-
ticipativa, un hito que, segin
comentd, le ha valido los hala-
gos de su homoéloga parisina,
Anne Hidalgo. En el lado de as-
pectos positivos, Carmena ha
puesto especial énfasis en el
plan de empleo presentado es-
ta misma semana, una iniciati-
va que, segun ella, ha tenido un
impacto de forma inmediata.

Preguntada por aquellas si-
tuaciones que menos satisfac-
ci6n le han reportado, Carme-
na ha sido clara: “La relacién
con los medios. Hemos llegado
huérfanos a este campo y nos
hemos dado cuenta que el len-
guaje de la verdad puede con-
vertirse en el del desprestigio’,
asegurd, al tiempo que argu-
mento la creacién de la polémi-
ca pagina web ‘Versién original’
en base a estas carencias.

SALUD

La garantia de acceso alas pres-
taciones sanitarias municipales
yalas acciones de prevenciény
promoci6n de la salud, inde-
pendientememte de la situa-
cién administrativa de cada
persona, es otro de los compro-
misos para los primeros cien di-
as de gobierno que fueron vo-
tadas por los ciudadanos que
quedan por acometer.

CAMBIOS EN LOS HORARIOS

Cuenta atras para
las Juntas de distrito

F. Q. Con el objetivo de abrir sus
puertas a los ciudadanos y de te-
ner un mayor peso administrati-
vo. Asf afrontardn la legislatura las
Juntas Municipales, quienes se
constituirdn en la primera quin-
cena de octubre y cuyos plenos se
celebrarén a las 18 horas.

« HEINEE BN
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El Gobierno local invita a los
madrilenos a ser ‘alcaldes’

El mecanismo de presentacion de propuestas busca fomentar la participacion

AYUNTAMIENTO

FRANCISCO QUIROS SORIANO
@franciscoquiros

El 15 de septiembre se celebro el
Dia Internacional de la Democra-
cia, una fecha ideal para que el
Ayuntamiento de Madrid presen-
tara una de sus medidas estrella
en lo que a la participacién ciu-
dadana se refiere, junto al incre-
mento de la importancia de la fi-
gura del vocal vecino en las Juntas
Municipales, una figura cuyo fu-
turo ya se esté gestando con la re-
cogida de candidaturas. Bajo el le-
ma ‘La ciudad que quieres serd la
ciudad que quieras, la alcaldesa
de la capital, Manuela Carmena, y
el delegado del Area de Gobierno
de Participacién Ciudadana,
Transparencia y Gobierno Abier-
to, Pablo Soto, abrieron el pasado
martes el mecanismo de presen-

Crean el atlas
digital del
activismo vecinal

PARTICIPACION

GENTE

La Federacion Regional de Veci-
nos de Madrid (FRAVM) ha crea-
do Losmadriles.org, un atlas digi-
tal con mas de un centenar de ini-
ciativas y espacios construidos
por los vecinos.

Se trata de “un proyecto de
mapeo de la multitud de iniciati-
vas ciudadanas que trabajan pa-
ra construir una ciudad mads ha-
bitable, sostenible, inclusiva y
participativa’, segtin informé la fe-
deracidn, que resalt6 que el obje-
tivo es hacer un reconocimiento
al trabajo colectivo de los vecinos.

DESDE HUERTOS A DESPENSAS
El mapa recoge desde centros so-
ciales a huertos urbanos, asocia-
ciones vecinales, despensas soli-
darias, medios comunitarios o in-
tervenciones artisticas en espa-
cios publicos. Acceder a esta
iniciativa, que se puso en marcha
el pasado jueves, es posible a tra-
vés de Civics.es y Losmadriles.org,
donde también podréd imprimir-
se el mapa.

tacion de propuestas, que en su
primera hora de vida recogid na-
da menos que 40 ideas.

“Creo que estamos haciendo
algo muy grande. No hay mejor
sistema de Gobierno que la de-
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mocracia, pero conviene mejorar-
la’, valoré Carmena. Por su parte,
Pablo Soto fue el encargado de
explicar con detalles como se arti-
cula esta iniciativa. Laidea es que
cualquier ciudadano pueda pre-
sentar sus propuestas, que poste-
riormente seran valoradas por el
resto de la ciudadania, una criba
previa al paso por el Pleno muni-
cipal. Resumido, el proyecto se
basa en cuatro puntos: ‘propones,
‘apoyas, ‘decides’ y ‘se hace! En el
primer paso se crea una propues-
ta a través de un formulario en
papel o en la web Decide.ma-
drid.es. Después se necesitara el
apoyo del 2% de los empadrona-
dos mayores de 16 anos, lo que
equivale a unas 53.000 firmas. El
tercer escaldn tiene una duracién
temporal, 45 dias, en los que la
ciudadania puede debatir sobre
la propuesta. Por dltimo, el Ayun-
tamiento se compromete a llevar
esa iniciativa al Pleno.

MADRID CENTRO 7/

COLABORACION DE LOS PARTIDOS POLITICOS

Higueras tiende la mano para
la creacion del plan de empleo

PLENO

GENTE

Reducir las cifras de paro se ha
convertido en uno de los grandes
caballos de batalla en la politica
madrilefa y, por ello, la primera
teniente de alcalde y delegada del
Area de Equidad, Derechos Socia-
les y Empleo, Marta Higueras,
quiere involucrar al resto de parti-
dos con representacion en el

N

Consistorio para trabajar en co-
mun por el plan de empleo.
Dentro de las primeras medi-
das destaca la posibilidad de crear
en Mercamadrid una escuela de
carnes y otra de pescados para ge-
nerar profesionales que puedan
atender a dichos sectores. Ade-
més, se quiere promocionar a los
mercados municipales como sec-
tor comercial de referencia para
la ciudad y el turismo mediante
inversiones de mejora.
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PLATAFORMA EGO EN FASHION WEEK MADRID

Jovenes talentos como Juan Carlos Pajares debutan en la pasarela
mientras intentan hacerse un hueco en la capital con sus disefios

“Con esfuerzo y ganas
se crean cosas de la nada”

MODA

P.C.
centro@genteenmadrid.com

Una pequena mesa de corte y tres
maquinas de coser, “heredadas
de mi abuela y de mi tia; compo-
nen el pequeno taller de un gran
talento emergente en la moda es-
paiiola. En Marchamalo (Guada-
lajara), Juan Carlos Pajares ha de-
sarrollado ya tres colecciones; y
con la ultima, titulada ‘Form fo-
llow function SS16, debutard en la
622 Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid, dentro de la plataforma
EGO en la que se dardn cita otros
jovenes diseniadores, como la ca-
naria Paloma Sudrez. Ambos han
adaptado su casa a su lugar de
trabajo, en el caso de ella en Ciu-
dad Lineal, utilizando el salén a
modo de ‘atelier, dejando sitio a
la remachadora o a los pincelesy
las pinturas que caracterizan sus
prendasy sus famosas zapatillas.

“Mi taller esta en Marchamalo,
en mi pueblo, y alli estoy desde
temprano y hasta medianoche,
sin parar, con la coleccidn o reci-
biendo a los clientes. Siempre hay
algo que hacer. Pero tengo la ima-
gen de marca en Madrid’, explica
Pajares mientras muestra su

‘showroom, ubicado en el barrio
de Chueca, con algunas de las
prendas que desfilaran en Ifema.
“Esta es una de las mas especia-
les, por el ‘print’ de la la colec-
cién, inspirado en la Bauhaus,
con colores primarios, circulos,

Paloma Suarez o Xavi
Reyes tienen sus
talleres de trabajo en
Madrid

Pajares recibe a sus
clientes en su
‘showroom’ de
Chueca

cuadrados, tridngulos... y un to-
que ochentero del Grupo Mem-

phis..;; comenta sujetando uno de
los modelos.

ESTUDIO Y TRABAJO

Pero para llegar hasta aqui, hasta
la capital y hasta MBFWM, han
hecho falta muchas horas de es-
fuerzo y trabajo. “Tengo 22 afios y
mi marca ha sacado ya dos colec-
ciones. Segun estudiaba comen-
z6 todo, y combinar trabajo y es-
tudio es muy costoso’, reconoce,
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sin olvidarse de los recur-
S0s, casi siempre escasos.
“Cada euro se exprime al
méximo, pero todo llega.
Con esfuerzo y ganas se
pueden crear cosas de la
nada’; anade.

Su paso por Fashion
Week significard un salto
en su carrera. Por prime-
ravez, su trabajo no se ve-
r4 dnicamente ‘online’ o
en galerfas de arte. “En
MBFWM esté todo medi-
do al milimetro, te miran
con lupa, todo el mundo
estd mas atento y llegas a
mas gente’, opina. Y entre
sus expectativas, una muy
clara: que el sector reciba
el apoyo necesario en Es-
pana, y algin dia parecer-
se alos jovenes disefiado-
res que han pisado recien-
temente New  York
Fashion Week, como Altu-
zarra o las hermanas Ro-

darte.

AUTOSUFICIENTES

Un caso muy similar es el de Palo-
ma Suarez, que lucha en la capital
por salir adelante y triunfar en lo
que mejor sabe hacer: la moda.
“Yo me lo guiso, yo me lo como.
Soy yo para todo’; confiesa, tras

SEMANA DE LA MOVILIDAD DEL 18 AL 22 DE SEPTIEMBRE

La bici se aduena de la ciudad

PROGRAMA

L.P.
La capital se suma a la Semana de
la Movilidad con infinidad de ac-
tos con un denominador comun:
fomentar un transporte mas res-
petuoso con el medio ambiente.
El debate ‘Pacto ciudadano
por la movilidad y la salud, cele-
brado el pasado miércoles, fue el
pistoletazo de salida a un progra-
ma cargado de actividades, entre
las que destacan dos rutas ciclis-
tas, Ciclovia Prado Recoletos, que

se celebraran el sdbado y el do-
mingo de 9 a 15 horas. De este
mismo escenario, en concreto
desde Recoletos junto a la Plaza
de Cibeles, saldré el Paseo ciclista
Marcha por la Ciudad este sabado
de 12 a 14 horas.

DiA SIN COCHES

El dia grande serd el martes 22 de
septiembre con la celebracién del
Dia sin Coches, que incluiré el
cierre al tréfico privado de la Gran
Via entre San Bernardo y Horta-
leza de 9 a 14 horas. Ese mismo
dia las rutas ciclistas de diversos

colegios se reuniran en Cibeles a
las 10:30 horas para recorrer las
principales vias del centro.

Estos no seran los tinicos ac-
tos. En Arganzuela este sdbado se
cerraré al tréfico el Paseo de la
Choperay el paseo ciclista La Me-
loncleta; en Chamberi no podrén
transitar vehiculos el domingo 20
por General Alvarez de Castro; en
Retiro el cierre serd el mismo dia
pero en la Avenida Menéndez Pe-
layo, por donde habra un recorri-
do en bici; y de Moncloa partird
la Marcha Ciclista Zona Norte el
sabado 19.

Juan Carlos Pajares, en su ‘showroom’

meses de “encierro” para poder
presentar su debut en MBFWM,
titulado ‘Impossible, con mensa-
jes reivindicativos como sello
principal, marcando un estilo de
vida del que ella misma hace gala.
También en la capital, nos encon-

tramos los talleres o ‘showrooms’
de otras promesas, como Xavi Re-
yes, que debutd en febrero dentro
de EGO; o Franx de Cristal, que
hace un tributo “silencioso” a la
ciudad de Paris en su nueva co-
leccion.

FESTEJOS HASTA ESTE DOMINGO 20

Las fiestas de La Melonera dicen
adios con musica y atracciones

ARGANZUELA

GENTE
Las fiestas de La Melonera del dis-
trito de Arganzuela entran en su
recta final de la mano de Christi-
na Rosenvinge (viernes 18), de Ki-
ko Veneno (sabado 19) y Cuban
Sound Proyect (domingo 20), que
actuaran a las 22 horas en el Re-
cinto Ferial de Madrid Rio, junto a
la Casa del Reloj.

Ademas, el sdbado 19 serda un
dia dedicado a las bicis, con el

Festibal con B de Bici, organiza-
do por Matadero, donde también
tendrdn lugar los conciertos de
Hidrogenesse, Elsa de Alfonso y
El dltimo vecino, asi como talle-
res, conferencias y juegos.

Los ninos también tendran su
espacio en estas fiestas. Podran
disfrutar de castillos hinchables
durante todo el fin de semana de
12a 14 horasyde 17 a 20 horas en
el Recinto Ferial.

Seran los fuegos artificiales la
noche del domingo los que cerra-
rén las fiestas de este afio.

« HEINEE BN



SUPLEMENTO ESPECIAL FRANQUICIAS

DOS INTERESES, UN MISMO PROYECTO

Cada vez mas personas optan por la franquicia como medio de entrar en el mundo empresarial de la mano de la
experiencia de una formula de éxito - £l desarrollo de este modelo de negocio depende de la colaboracion
mutua del franquiciado y del franquiciador, cuyos objetivos confluyen aunque partan de diferentes intereses

Lasferias, la primera
tomade contacto

Tanto el empresario como el aspirante a
franquiciado tienen que tener claros sus
objetivos cuando participan en una feria
del sector. Franquishop y Frankinorte son
las proximas citas en el calendario.

’| 2 Dudas en el camino

dela expansion

No todos los negocios son franquiciables.
Tener un éxito probado con una idea que
sea posible reproducir es indispensable
para optar por esta férmula de expansién
empresarial.

1

Un buen momento
paralavivienda

El sector inmobiliario en franquicia regresé
ala senda de crecimiento en 2014, tanto
en facturacién, como en creacion de em-
pleoy en apertura de redes y estableci-
mientos.

Quiénesel
franquiciado espaiiol?

Los hombres de 35 afios con un poder ad-
quisitivo medio alto son aquellos que mas
apuestan por franquiciar un negocio, se-
gun un estudio de Quefranquicia.com, de
la consultora Barbadillo y Asociados.
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10 Especial Franquicias

PARADAS EN EL

CAMINO DEL EXITO

LILIANA PELLICER
@lilianapellicer

ecenas de ferias salpi-
can el calendario em-
presarial. De una par-
ticipacién estudiada
depende el éxito de
los planes de expansién de los
franquiciadores y de la inmersién

Encuentros estudiados: Las ferias son el primer contacto
entre franquiciado y franquiciador ¢ Es importante planificar

para conseguir rentabilizar al maximo las visitas a estos eventos

en este modelo de negocio del
franquiciado.

“Las ferias son el primer punto
de encuentro’, explica Xavier
Vallhonrat, presidente de la Aso-
ciacién Espanola de Franquicia-
dores (AEF), que destaca la im-

FRANQUICIADO

Elegir segun la
® zona geografica

. La mayoria tiene un componente local,
por lo que hay que elegir la de la zona

que mas interese. Hay que tener en cuenta que todas las

empresas participantes estan en periodo de expansion.

Unaidea previa No centrarseen

EMPRESA

Planificarla

Seleccion en funcion de la estrategia

La eleccion de la feria a la que se acude debe responder a
los planes de expansion de la empresa. Estos eventos tie-
nen un impacto local y se orientan a sectores especificos.

portancia de la planificacién para
rentabilizar al maximo la partici-
pacidén en este tipo de eventos.
“Hay que preparar la feria y acu-
dir con objetivos concretos’, ana-
de Vallhonrat.

Como dos caras de la misma
moneda con intereses que conflu-
yen, tanto el empresario como el
emprendedor deben aprovechar
al méaximo los contactos realiza-
dos en las ferias, para ello el presi-
dente de la AEF propone cinco
pasos imprescindibles basados en
la seleccion, la estrategia, la infor-
macion, los contactos y la valora-
cién de los resultados.

Conseguir
informacion

® y la mente abierta

‘ Debe tener una idea del ne-

gocio que le interesa, aun-
que debe acudir con la mente abierta para po-
der aprovechar otras oportunidades.

Aprovechar el
primer encuentro

‘ Hay que lograr la mayor in-

formacion sobre el produc-
to, las condiciones y los planes de expansion.
Es importante definir si hay empatia.

PROXIMAS CITAS

Bilbao y Madrid,
nuevos encuentros

Personas interesadas en abrir un
negocio pueden aprovechar las
dos proximas citas del calendario
de las franquicias: Franquishop,
con su original formato de en-
cuentros cortos, y Frankinorte,
con una amplia oferta empresa-
rial en el Pais Vasco.

o un solo negocio

' Es una oportunidad para co-

nocer lo que me interesa,
pero también para lo que me llama la aten-
cion. Hay que hacer varios contactos.

Concretar
' los contactos

' Organizar encuentros con
los empresarios lo mas pron-

to posible. Cuanto menos tiempo pase, mas

posibilidades de concretar el negocio.

FRANQUISHOP MADRID: Un centenar de empresas se reuniran en Madrid el 23
de septiembre en una feria disefiada para facilitar el contacto directo entre los
asistentes y cadenas con reuniones de treinta minutos fijadas previamente.

participacion
Hay que preparar la partici-
pacion y definir unos objeti-

vos. Es indispensable tener claro que informa-
cion interesa proporcionar en este encuentro.

Seguimiento
de los contactos

Es imprescindible concertar

citas rapidamente y de ma-
nera consecuente. El proceso tardara en cul-
minar entre 6 y 7 meses.

En este primer contacto se

pueden descartar candida-
tos preguntando el presupuesto con el que se
cuenta o la disponibilidad del emprendedor.

Valoracion
delaferia

Cierto tiempo después de

participar en una feria, hay
que hacer un balance y definir el grado de
cumplimiento de los objetivos iniciales.

FRANKINORTE BILBAO: La capital vasca acogera el 25 y 26 de septiembre Fran-
kinorte, que incluye un amplio abanico de ofertas comerciales de firmas nacio-
nales e internacionales, y de diferentes sectores.

« HEINEE BN
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CARRERA DE OBSTACULOS

El camino a la expansion: Tener un éxito probado fruto de una
experiencia propia al frente de un negocio con una idea que sea
posible reproducir es indispensable para franquiciar un negocio

LILIANA PELLICER
@lilianapellicer

ecenas de personas
se lanzan cada afno a
la expansién de sus
negocios usando el
modelo de la franqui-
cia, en el que encuentran creci-
miento con una menor inversiéon

y una mayor presencia, pero
manteniendo cierto control sobre
los establecimientos. En concre-
to, mas de cien marcas abrieron
locales el pasado ano en Espana,
la mayoria nacionales, segun el
informe anual de la Asociacién
Espanola de Franquicias, que de-
talla que de las 1.087 redes exis-
tentes en 2013, se pas6 a 1.199.

|
Hay que descartar

a los aspirantes sin
espiritu empresarial
y sin recursos

Sin embargo, no todas
las empresas pueden
franquiciarse y, aquellas
que lo hacen, deben tener
en cuenta ciertas paradas
en una carrera, en ocasio-
nes, llena de obstaculos.
“La franquicia es la repro-
duccién de un éxito em-
presarial’) explica Miguel
Angel Oroquieta, socio di-
rector de la consultora T4
Franquicias, que afnade
que el modelo debe ser
reproducible y poder de-
sarrollarse en diversos en-
tornos.

Definir el modelo
Una vez hecho autoexa-
men, Santiago Barbadillo,
de Barbadillo y Asociados,
aconseja determinar el
tipo de franquicia que se
desea, sus caracteristicas
juridicas, estratégicas, eco-
nomicas... Para definir esta
linea de trabajo, el empre-
sario debe tener en cuen-
ta el alto nivel de compe-
tencia. “Lo primero que
hacen los franquiciados es
buscar opciones rentables,
luego miran el presupues-
to y, por ultimo, la activi-
dad’, asegura Oroquieta.
Por ello, afirma, el fran-
quiciador se disputa su cliente, es
decir, su franquiciado, con el res-
to de empresas del sector. Es acon-
sejable tener en cuenta el nicho de
mercado en el que se compite y el
tamano de la empresa.

Ademds, para hacer una bue-
na expansion, es esencial una
buena seleccién del franquiciado.
Carecer de espiritu empresarial,
no contar con los recursos econé-
micos necesarios, no tener los co-
nocimientos necesarios as{ como
disponibilidad completa, deben
ser las alertas que descarten a los
candidatos.

Si el emprendedor retine estas
caracteristicas y esta preparado
para comenzar esta carrera s6lo
tiene que tener en cuenta un ulti-
mo consejo: no tener prisa. Fran-
quiciar es una carrera de obstacu-
los, pero no de velocidad.

Santiago Barbadillo
BARBADILLO Y ASOCIADOS

“Duplicar un negocio
que no funciona es
duplicar un fracaso”

Tras décadas asesorando a em-
presas sobre su expansion a tra-
vés de la franquicia, Santiago
Barbadillo, socio de la consul-
tora Barbadillo y Asociados,
avisa de que el primer obstacu-
lo ala franquicia es el espiritu y
la rentabilidad del negocio.
;Cualquier empresa vale pa-
ra ser franquiciada?

Lo esencial es que tenga un éxi-
to probado. Duplicar un mode-
lo que no funciona es duplicar
un fracaso. Ademas, dicho éxito
debe ser fruto de la experiencia
propia del empresario, de sus
conocimientos, y el modelo de
negocio debe ser facilmente re-
producible.

:Qué eslo que no se puede re-
producir?

No todo es franquiciable. No
puede hacerse cuando el nego-
cio tiene componentes artisti-
cos o depende de una persona-
lidad concreta. Podria ser el
caso de un pintor que quiere
franquiciar su obra, no su distri-
bucién o venta; o de un gabi-
nete psicolégico cuyo éxito esté
ligado a la empatia del profe-
sional con los pacientes. Esas
férmulas son muy complicadas
de reproducir.

JUGUETILANDIA JUNIOR LOCALES DE MAS DE 100-150 METROS CUADRADOS

El autoempleo mads rentable

GENTE

Juguetilandia, que cuenta con
maés de 50 tiendas en su red entre
franquicias y tiendas propias,
ofrece desde hace dos afos la po-
sibilidad de adquirir una franqui-
cia Juguetilandia Jinior como
modelo de autoempleo o una
tienda en locales de 500 m2.

La empresa, que lleva mas de
30 anos en el sector del juguete,
pone a disposicién de sus fran-
quiciados, ademas de toda su ex-
periencia, mercancia en depésito
para su venta con rotacién perié-
dica, un programa de gestién per-
sonalizado, catdlogos gratuitos
para campanas especiales, y ase-

soramiento para el montaje de la
tienda y la formacién a los traba-
jadores. Para poder abrir una
franquicia es necesario un local
de més de 100-150 m2 en una
buena zona comercial y que la
ciudad disponga de al menos
25.000 habitantes. Més informa-
cién en Juguetilandia.com.

Juguetilandia tiene 30 aiios de experiencia en el sector
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El franquiciado cuenta con un equipo dedicado a él durante la vigencia del contrato

DEL 18 AL 25 DE SEPTIEMBRE DE 2015 « GENTE EN MADRID

La franquicia Carrefour Express,
una oportunidad para emprender

Red consolidada: La compania cuenta con 209 centros Express, de los que el 90 por ciento
son franquicias ¢ El empresario recibe ‘know how’ comercial, apoyo econémico y logistico

GENTE
@gentedigital

arrefour apuesta por la

franquicia como férmu-

la de expansién y crea-

cién de empleo. La

compaiia, a través de su
formato Carrefour Express, ofrece
una oportunidad de franquiciar un
formato ya consolidado, a todo
emprendedor o gestor que desee
invertir y dirigir un comercio de
proximidad con éxito. Las franqui-
cias de Carrefour permiten al em-
prendedor explotar una marca re-
conocida en el mercado y entrar a
formar parte de unared consolida-
da de establecimientos. Actual-
mente, la compania cuenta con
209 Carrefour Express en el terri-
torio nacional, de las que un 90%
son franquicias.

Apoyo constante

al emprendedor

La férmula de franquicia que pro-
pone Carrefour no se limita tni-
camente a la puesta en marcha
del negocio, sino que el empren-
dedor recibe el ‘know how’ co-
mercial y el apoyo econémico, y
logistico de la compania durante
su gestién diaria. Esta gestion
conlleva un minucioso proceso
que se inicia cuando los técnicos
de Carrefour presentan un pro-
yecto detallado al candidato, ana-

lizan el entorno y presen-
tan un informe econémi-
co estimado. Una vez fir-
mado el contrato entre la
compania y el emprende-
dor, Carrefour corre a car-
go de la formacién del
equipo y supervisa el pro-
ceso hasta la apertura.

El personal de Carre-
four acompana al empren-
dedor durante los prime-
ros dias de manera presen-
cial y durante la vigencia
del contrato el franquicia-
do cuenta con un equipo
dedicado a él. “El personal
de seguimiento da apoyo
constante y aporta al fran-
quiciado un plus de cono-
cimiento’, explica Jesus
Bermejo, director de Su-

permercados de Proximi- Carrefour supervisa el proceso

dad de Carrefour Espana,

que anade que “de este modo, los
propietarios cuentan con las ven-
tajas que tiene el ser su propio je-
fe pero contando con el soporte
de los profesionales de Carrefour’”.

Un supermercado de
proximidad bajo la esencia
de una marca consolidada
La franquicia también se presen-
ta como una opcién para aquellos
que buscan sacar mayor rentabili-
dad a su negocio. En este aspecto,
Carrefour ofrece a los propietarios

de un establecimiento reconver-
tir su tienda en un Carrefour Ex-
press. “Ofrecemos mejorar el ser-
vicio, ampliar la gama de produc-
tos, una renovacién completa de
la tienda y un asesoramiento pro-
fesional’, explica Bermejo. “Ense-
fnamos a los propietarios a opti-
mizar los lineales, expositores y
ajustar los articulos a lo que ne-
cesita la gente del barrio, gestio-
nando el negocio a nivel local y
apostando por los productos lo-
cales’, anade. Pues aunque el ne-

gocio forme parte de una gran ca-
dena de distribucion, las franqui-
cias Carrefour Express son tien-
das de proximidad, para la com-
pra cotidiana, que mantienen to-
dos los valores y la esencia de
Carrefour pero con el conoci-
miento del entorno propio de un
establecimiento de barrio: aten-
cién y servicio, cercania y una
ambientacién calida que invita a
repetir.

Amplia gama de

servicios cerca de casa

La franquicia Carrefour Express
cuenta con una superficie de 100
a 600 m2 disenada para ofrecer al
cliente una compra cémoda,
agradable, rdpida y completa. El
consumidor puede encontrar mas
de 4.000 referencias, de las cuales
el 90% son de alimentacién. Un
surtido adaptado al tamaro de la
tienday alos diferentes entornos
(urbanos, rurales o mixtos), asi
como su politica de precios esta-
bles. Asimismo, el formato ofrece:
amplitud de horarios, con aper-
tura incluida en festivos de acuer-
do a la ley; servicio a domicilio;
venta de prensa y revistas; recarga
telefénica; reciclado de baterias;
cajas sin barreras y, en alguna de
ellas, servicio de tintoreria. Todo
ello cerca de casa y bajo el trato
personalizado que ofrece un su-
permercado de proximidad.

Principales ventajas
para el franquiciado

* Explotacion del prestigio del
que goza la marca franquicia-
dora.

* Formar parte de una red con-
solidada de establecimientos.

* Reacciones del mercado ya
experimentadas.

* Se beneficia de la experiencia
y‘know how’ del franquiciador.

« Se beneficia de la economia
de escala en cadena de la com-
paiia.

* Mayor notoriedad de marca e
imagen.

* Se beneficia de campanas y es

trategias de marketing a nivel
nacional.

* Formacion inicial y asesora-
miento profesional constante.

* Poder ser jefe de su propio ne-
gocio.

Servicios que ofrece
Carrefour Express

* 4.000 referencias, de las cua-

les el 90% son de alimenta-
cion.

* Proximidad.

* Trato personalizado.

* Amplitud de horarios, con
apertura incluida en festivos
de acuerdo a la ley.

¢ Servicio a domicilio.

* Venta de prensa y revistas.
* Recarga telefénica.

 Reciclado de baterias.

* Cajas sin barreras.

« HEINEE BN
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ADIOSA LA CRISIS

Vivienda: El sectorinmobiliario en franquicia volvio a la senda
del crecimiento en 2014 tanto en facturacion, como en cantidad de
empleos generados, numero de redes y de establecimientos abiertos

LILIANA PELLICER
@lilianapellicer

ras un constante des-
censo, el vapuleado sec-
tor inmobiliario en fran-
quicia empieza a ver la
luz al final del tdnel.
Nuevos empresarios apuestan por
un mercado en alza, que sufrié du-
ramente los efectos de la crisis
econdémicay que ahora parece re-
surgir, quiza impulsado por la op-
cion del alquiler y por la subida
moderada de los precios de la vi-

EVOLUCION DEL SECTOR

RH PROPERTIES Un nuevo modelo inmobiliario

El'low cost’entra en juego

Esta empresa ofrece a sus franquiciados
metodologia y tecnologia por 250 euros al mes

Una cuota mensual en lugar de
cénones y fuertes inversiones.
Una metodologia mas que un es-
cenario. RH Properties cuela el
modelo ‘low cost’ en el sector in-
mobiliario, garantizando la ven-
ta. Su expansion parece avalarles:
60 franquicias en dos aflos y pre-
vision de alcanzar las 300 a finales
de 2016.

“Somos de bajo coste. Las otras
empresas ofrecen servicios, noso-
tros no. Nosotros ofrecemos una

metodologia. Nos centramos en
la venta, con unos objetivos con-
cretos, y en un ‘training’, explica
Rodrigo Herrero, CEO de RH Pro-
perties.

Nacida en 2011, en pleno fre-
nazo inmobiliario, esta empresa
creaunared de agentes indepen-
dientes que desarrollan su activi-
dad en su zona de influencia sin
necesidad de contar con grandes
inversiones en oficinas o perso-
nal. Para convertirse en franqui-

Nikmars s R
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Facfurackin imiliores

ciado no es necesario un local ni
el pago de cénones, tan sélo una
cuota mensual de 250 euros.

El secreto: la tecnologia
A cambio, ofrecen una metodolo-
gla que, segun ellos, funciona.
“Les decimos donde est4 el secre-
to del mercado, donde est4 la ven-
ta; indica Herrero, que anade que
el sistema incluye una formacién
continuada semanal con el cum-
plimiento de unos objetivos de
venta, basdndose en una tecnolo-
gla especifica, un software, sin el
que no tiene sentido su método.
Este programa permite gestio-
nar el negocio totalmente, desde
la oferta de inmuebles, deman-
das, propietarios y calendario de
eventos, asi como la impresién de
listados y carteles para el escapa-
rate del local.
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vienda registrados en los ultimos
meses.

“El sector inmobiliario estd de-
jando atrés la crisis definitivamen-
te, y nada mejor para refrendar esta
afirmacién que el crecimiento que
estd experimentando la actividad
en todas sus variables, asi como el
interés que vuelve a existir entre los
emprendedores por montar fran-
quicias inmobiliarias’; apunta Mi-
guel Angel Oroquieta, socio di-
rector de T4 Franquicias.

Cambio en 2014
Tras afnos soportando el cierre de
muchos establecimientos fran-
quiciados e incluso de centrales
franquiciadoras, la situacion co-
menzd a cambiar en 2014, segiin
los datos ofrecidos por la Asocia-
cién Espanola de Franquiciado-
res (AEF) y el equipo de expertos
del Departamento Inmobiliario
de T4 Franquicias.

El pasado afio hubo seis nuevas
ensefnas que empezaron a operar
en el mercado, rozando la treinte-

na de marcas que se establecen en
la actualidad. Asimismo, estas re-
des aumentaron su facturaciéon
en 18,2 millones de euros, abrieron
69 establecimientos méasy dieron
trabajo a 154 personas mas.

A su vez, el Departamento In-
mobiliario de la consultora tam-
bién estd constatando que este
sector es uno de los que mayor de-
manda de autoempleo tiene en es-
tos momentos, junto con los de
Moda, Estética/Belleza y Comer-
cio especializado. Ademéds, es tam-
bién uno de los que mayor ntime-
ro de marcas ofrece para poner en
marcha negocios como férmula de
autoempleo, por debajo del um-
bral de los 90.000 euros de inver-
sién.

Arrentum, Best House, Com-
prarcasa, Donpiso, En-
gel&Volkers... Las opciones en
este &mbito son variadas, al igual
que las inversiones totales necesa-
rias, que oscilan entre los 30.000 y
los 150.000 euros con o sin cano-
nes de apertura

Una de las jornadas de formacion de RH Properties
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El hombre se decidemasa
montar una franquicia que la mujer

La Alimentacion es el sector preferido
para abrir un establecimiento

La implicacién con este modelo de cooperacion em-
presarial es notablemente superior entre los hombres,
acaparando el 65% del total de franquiciados, frente al

35% correspondiente a las mujeres. Sin embargo, la

participaciéon femenina aumenta con la edad.

El sector preferido por los franquiciados es la Alimentacion,
ya que es el que aglutina el mayor nimero de establecimien-
tos abiertos, con 4.844 en todo el pais. A estas redes les si-
guen en importancia la Belleza y Estética, con 3.835 locales;
Informatica, con 3.766; y Hosteleria, con 2.575.

La franja de edad oscila
entre 29y 45 ainos

La edad media del franquiciado espaiiol
es de alrededor de 35 afios, aunque es ha-
bitual la participacion de personas de en-
tre 29y 45 anos. Las mujeres aumentan
su implicacién cuando entran en el seg-
mento de los 45 a los 50 afios (47%). Tras
ver mermadas sus posibilidades labora-
les, optan por este modelo como método
de autoempleo.

El emprendedor suele
contar con 45.000 euros

El potencial econémico medio de un emprende-
dor para poner en marcha una franquicia se si-
tua actualmente en 45.000 euros. Sin embargo,
la inversién asciende a 85.000 euros, lo que, su-
mado a los problemas para acceder a un crédi-
to, dificulta que muchos puedan lanzar sus ini-
ciativas. Por su parte, los jévenes de entre 23 y
27 aios cuentan con el apoyo de sus padres,
por lo que su poder adquisitivo se eleva.

ROSTRO

FRAN-
QUICIADO

Retrato robot: Los hombres
de nacionalidad espanola

de 35 afnos con un poder
adquisitivo medio alto

son los emprendedores

que mas apuestan por

este modelo de negocio

La mayoria de los empresarios se
pone al frente del negocio

La mayoria de los aspirantes
no cuentan con un local comercial

La implicaciéon empresarial de este segmento
poblacional es alta. Hasta el 73% de los franqui-
ciados toman las riendas de su negocio, impli-
candose en su labor diaria y asumiendo la res-
ponsabilidad de dirigir el establecimiento. Tan
s6lo el 27% restante opta por este modelo con
un objetivo meramente inversor.

En el 75% de los casos, los franquiciados no cuentan con
local en propiedad cuando se deciden a entrar en el
mundo de la colaboracion empresarial, por lo que el al-
quiler de un inmueble se vuelve uno de los factores eco-
némicos mas importantes a tener en cuenta. Cuando dis-
ponen de un establecimiento fisico, suele situarse en zo-
nas comerciales con alto transito peatonal (69%).

L.P. quiciadores (AEF). Seguin el texto, =~ I entre 29y 45 afios y con un poder
@gentedigital FACTOR GEOGRAFICO todas las variables de estamoda- Desde 2008 ha adquisitivo medio alto los que de-
. . lidad de colaboracién empresarial . ciden lanzarse a este modelo de

ada vez més personas se Madrid, la region se incrementaron respecto al afio habido un aumento colaboracién, segun datos del

animan a invertir su po- conmas redes anterior: numero de redes de emprendedores portal Quefranquicia.com, perte-

tencial personal y eco- (+10,3%), nimero de estableci- ~ neciente a la consultora Barbadi-

némico en abrir una Madrid es la comunidad auténo- mientos (+8%), empleos generados de entre 50 y 60 anos llo y Asociados. Ademds, el sector

franquicia, un modelo
de negocio que repunta en los tl-
timos tiempos. El nimero medio
de aperturas de este tipo de empre-
sa ha crecido un 8% en el primer
semestre del afo, en relacion al
mismo periodo de 2014, segin
datos de Quefranquicia.com. Unas
cifras que confirman la tendencia
que ya marcaba el Informe anual
de la Asociacién Espaiiola de Fran-

ma donde operaban un mayor
nudmero de redes al cierre del pa-
sado ano. Con sus 308 superaba a
Cataluna (288), Valencia (145),
Andalucia (19) y Galicia (7), segin
datos de la AEF. Entre estas cinco
comunidades acaparan el 76,6%
del total de las ensefas que inte-
gran este modelo de negocio en
Espana.

(+2,8%) y facturacién global
(+0,5%).

Estos datos avalan que la fran-
quicia crece, pero ;quién hay de-
trés de esta expansion?, ;cual es el
verdadero rostro del franquiciado
en Espana?

Caracteristicas generales
Mayoritariamente son los hom-
bres de nacionalidad espanola de

preferido suele ser la Alimenta-
cion, seguido por la Belleza y la
Informatica.

“Desde 2008 hemos notado un
deslizamiento hacia edades com-
prendidas entre los 50 y los 60, lo
cierto es que el mayor potencial
emprendedor se registra a edades
tempranas’, argumenta Susana
Ortega, directora de Expansion
de esta consultora.

« HEINEE BN
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FUTBOL PRIMERA DIVISION

El calendario se comprime con la celebracidn de una nueva jornada del campeonato entre
semana « Real y Atlético ya miran de reojo al derbi que se jugara en el Calderon el 4 de octubre

Atracon de partidos en una semana

F. Q. SORIANO
@franciscoquiros

Champions League, citas de se-
leccionesy ahora la Liga. El calen-
dario no da tregua para los juga-
dores mas destacados de las plan-
tillas del Real Madrid y el Atléti-
co, quienes esta semana deberan
hacer otro alarde de capacidad fi-
sica para enfrentarse a una recta
final de septiembre tan intensa
como incierta. Ajenos alos deba-
tes estériles sobre si Rafa Benitez
debe alabar més a Cristiano Ro-
naldo en publico, el conjunto
blanco ha seguido a lo suyo: acu-
mular victorias. Pero lejos del ra-
caneo que se presuponia con la
llegada al banquillo del técnico
madrilefio, el Real Madrid ha op-
tado por una versién mucho mas
cercana al gusto de los aficiona-
dos de Chamartin, con goleadas

y una solidez defensiva sostenida
por el desempeno de todos los ju-
gadores de campo, incluidos los
integrantes de la BBC, que en
temporadas anteriores parecia
rehuir de esas labores. El Granada
(sdbado, 16 horas), el Athletic a
domicilio (miércoles, 21 horas) y
el Malaga (sédbado 26, 18:15 ho-
ras) examinaran esa mejoria.

CONTINUIDAD

Por su parte, el Atlético de Madrid
ha optado por la férmula de afios
atras: férrea defensa y un extenso
catdlogo a balén parado. Nada
nuevo bajo el sol del Manzanares
que el martes (20 horas) recibira
la visita de un necesitado Getafe,
aunque antes, los rojiblancos de-
berdn visitar al Eibar (sédbado,
20:30 horas) cuatro dias después
de su trabajado triunfo en el cam-
po del Galatasaray.

Imagina la dltima tecnologia,
en toda la gama Kia.
Ahora es posible.
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Los rojiblancos despejaron las dudas en Estambul

fil
-l v

ili I|F|

LIJL

[ i
e

GAMA KIA CEE'D desde 10.990€ | KIA SPORTAGE desde 15.200€ | KIA CARENS desde 13.990€
IBERICAR MOVIL, S.L. * Cate Princ

Tel: 91 533 85 01

—
™ a1

o

| Muevas instalaciones
Muevas instalationes
MLPVaES mnstalaciones

DEPORTES

17

BALONCESTO

El CREF se alza con
el 1 Torneo ITA Poza

F. Q. Con una holgada victoria por
74-42 ante el Distrito Olimpico
Plenilunio, el CREF jHOLA! se ha
coronado campedn de Madrid.
Las chicas de Antonio Pernas ya
demostraron su poderio al derro-
tar al Estudiantes por 87-44, un
resultado que tuvo continuidad
en el choque de semifinales: 98
-62 ante el Grupo EM Leganés.

ATLETISMO

Tetuan celebra su
carrera popular

F. T. Este domingo 20 de septiem-
bre, con el patrocinio de la Junta
Municipal de Tetuén y la organi-
zacién técnica de este club, se va a
llevar a cabo la octava edicion de
la carrera de ese distrito. La salida
para todas las carreras estara si-
tuada en la calle Bravo Murillo
frente a la Junta del Distrito y la
meta, tras recorrer 10 kilometros.

whasaHELa. com

I'hie Power o Surpriss
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Modesto Lomba

El disenador presenta este viernes una coleccion donde el
color y el volumen son las claves - Ahora se ha volcado en que
los ciudadanos identifiquen lo disehado y pensado en Espaiia

“Los politicos de nuestro
pais visten con miedo”

MAMEN CRESPO COLLADA
@mamencrespo

ste viernes empieza
en la capital una nue-
va edici6n de la Mer-
cedes- Benz Fashion
Week Madrid, donde
se presentaran las colecciones pa-
ra la primavera-verano del 2016.
La primera jornada la cerrard De-
vota & Lomba con una coleccién
que innova sin perder la esencia
que ha mantenido a Modesto
Lomba, el presidente de la Aso-
ciacién Creadores de Moda de Es-
pania, casi treinta afos sin bajarse
de la pasarela. ;Crisis? Claro, co-
mo todos, pero ha logrado sor-
tearla con trabajo, ganas y opti-
mismo.
+Qué vamos a ver en la colec-
cién?
Esta es una coleccién mds, como
las anteriores, que viene de un
proceso de muchos anos de tra-
bajo, también de investigacién y

de evolucién en nuestro propio
estilo, donde el color, las materias
ylavisién de la moda a través del
volumen son muy importantes.
+Coémo ha sido el proceso de
creacion?

De muchos meses de trabajo, de
basquedas y pérdidas, porque
uno también va encontrando
ideas que luego abandona. Hay

“ No me paro

ante las criticas, al
igual que no lo hago
cuando se me aplaude”

un proceso inicial muy despista-
do, mas desorientado, porque
buscaba algo de peso, importante,
que no solo te dé la solidez de la
que ya partimos tras llevar casi 30
anos haciendo colecciones, sino
de buscar una propia identidad
para cada coleccién sin perder la

esenciay el nucleo de nuestro tra-
bajo y el espiritu de la marca.
¢Estas contento con el resulta-
do?

Yo creo que todos los artistas te-
nemos ese grado de inseguridad
que nos crea insatisfaccion.
Seguramente, si no tuvieses esa
cita el viernes a las ocho, la co-
leccion no estaria acabada.

Y si esa fecha no se nos hubiera
puesto al principio todavia no ha-
briamos presentado la coleccion
después de 30 anos, pero estoy se-
guro de que eso le pasa a cual-
quier artista. Si un pintor no tu-
viera una galeria, seguiria pintan-
do y descartando.

Antes, las criticas venian solo de
periodistas, pero ahora también
parten de blogueros, de las re-
des sociales... ;te preocupa que
todo el mundo opine?

Me deberia preocupar. En mi con-
testacion voy a retirar a esos que
no son suficientemente serios en
su trabajo, con lo cual los ignora-

CHEMA MARTINEZ/GENTE

mos. Pasarfamos a hablar de gen-
te que, aunque no esté de acuer-
do con mi trabajo ni yo con el su-
yo, estd haciendo un trabajo se-
rio, pero uno no se puede parar,
no lo he hecho nunca, ni cuando
se me aplaude. Yo estoy seguro de
lo que hago, y lo hago con todala
profesionalidad, el criterio y la se-
veridad que me aportan mi for-
macién y mi hacer, y eso me da
una tranquilidad absoluta. Yo no
puedo ni pretendo gustar a todo
el mundo.

La crisis ha hecho bajarse de la
pasarela y cerrar sus tiendas a
muchos de los grandes disefa-
dores.

Nosotros también hemos partici-
pado de la crisis y de nuestras de-
bacles como empresa, pero como
marca hemos seguido ahi, no nos
hemos bajado en ni una sola edi-
cién de Cibeles, hemos continua-
do, y ahora estamos en un proce-
so bastante grato, donde estamos
recuperando negocios que hemos

“Lo peor ha pasado.
Quiza no volvamos a
lo de antes, pero habra

buenas ventas ”

perdido en la crisis y poniendo en
marcha nuevos proyectos. Yo creo
que en unos anos volveremos a
estar en una situacién, no sé si co-
mo en el pasado, pero si con bue-
nas ventas.

sEsa es la percepcion de la Aso-
ciacion Creadores?

Si. Yo creo que hemos pasado lo
peor.

Siempre has defendido que el
primer cédigo de comunicacion
que tenemos hacia los demas es
la indumentaria.

Es lo principal. Estamos comuni-
cando sobre nosotros y sobre lo
que queremos que se sepa de no-
sotros, consciente o inconscien-
temente. Es lo primero que ve-
mos. Antes de escuchar la voz de
una persona, vemos c6mo estd
vestida, y eso nos esta dando in-
formacion sobre su clase social,
su trabajo, su moral... Es impor-
tante. Y también lo es como nos
magquillamos, cémo nos peina-
mos... La estética es una de las
principales herramientas que el
ser humano utiliza para comuni-
carse.

Ahora estamos en un momento
en el que se critica muchisimo
que los politicos no comunican.
3Crees que lo hacen a través de
laropa?

Los politicos de nuestro pais vis-
ten con miedo, como todos los es-
panoles. Las grandes empresas
del sector de la moda a nivel in-
ternacional hacen que Espana es-
té ala cabeza, y eso no se refleja a
nivel nacional. Es cierto que se
vende mucha moda aqui, pero ya
basta con la camisa blanca. Se
pueden utilizar muchas cosas.
Hemos tenido muy pocas politi-
cas, y menos hombres, que no tu-
vieran tanto miedo. Yo le reco-
mendaria a més de uno que se lo
hiciera ver por un socidlogo de
moda, porque le puede ayudar a
comunicar lo que verbalmente y
con hechos no es capaz de trans-
mitir, y es algo que se descuida
mucho en nuestra sociedad. Y los
politicos son el ejemplo perfecto.
$Como ves el futuro de la moda
espaiiola y como sueiias tu que
sea ese futuro?

Tampoco pienso en un futuro de
la moda espaiola idilico y mara-
villoso. El momento en el que es-
tamos es muy positivo. Como sec-
tor es sélido y fuerte, nuestros
creadores han encontrado su
huecoy su clientela, y aunque to-
davia nos queda mucho por reco-
rrer en el terreno internacional y
también en el mercado nacional,
que por eso la semana pasada
presentabamos la etiqueta de
‘Hecho en Espafa, creemos que
es importante que el consumidor
mads cercano identifique lo hecho
en Espana ylo consuma con el or-
gullo que debe consumirlo. No
pretendemos mas mérito que eso.
Asi protegemos lo cercano y el
consumidor puede aplaudir lo
hecho ylo pensado en Espana.

« HEINEE BN
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“Las Clinicas del Centro Social del Audifo-
no Ayudan a las Personas con Pérdida de
Audicion a Mejorar su Salud Auditiva”

El Centro Social del Audifono dispone de siete clinicas en Madrid, Toledo y Barcelona
donde las personas podran beneficiarse de ayudas sociales, subvenciones, garantias y

formas de pago.
L

A

EI_. f.g_riqun i.ﬁpaz.__l:_ltgg:tur dn__l_n l.'-‘IInI:n.

Las Clinicas del Centro Social del Audifono
nacen con una clara voluntad de apoyo a los
mes desfavorecidos, Conozca cual es su prin-
cipal razon de ser.

Han nacido con la intéancion de acarcar la ultima
tecnologia en materia auditiva a aquellos sectores
de la poblacidn que tienen mas dificultades para
acceder a ella. Principalmente orientan su oferta hacia
los pensionistas, pero aquellas personas que acne-
diten eScasos recursos econdmicos tambidn pusdean
benaficiarse de las ventajas que ofrecen.

Precios subvencionados que se ajustan
a las posibilidades econdmicas de todas
las personas.

Como se ha comentado anteriormente, el Ceniro
Soclal del Audifono slempre plensa en las necesida-
des de lodas las personas, para ello han dispuesio
la tecnologia mas avanzada a Precios Subvanciona-
dos. De esta manera s& adaplan a las posibilidades
econdmicas del consumidor sin rebajar la calidad
del producto. A eslos Precios Subvencionados le
han afadido una garantia de 5 afios tolalmente
gratuita que proporciona la tranguilidad necesaria al
pacienie,

Ademas de |la excelente garantia de 5
afos, completan la oferta con un seguro
Gratuito de 5 anos. Descubra todo lo
que cubre este seguro {mtura. perdida

0 robo)

La intanciin bésica de esta seguro es qua las perso-
nas no tengan imprevisios econdmicos con su salud,
vy por ello, el seguro que acompalia la compra subven
cionada protege contra pérdida, rotura y robo, disfru-

.

e e e Y e e TN, e T Fa i SR P

ATENCION AL CLIENTE Subvencionado por:
5@ Can oLl dslautilons. ¢t
902 35 35 50 R

L1

5 GRANDES VENTAJAS

* Precios subvencionados.

= 5 afos de Garantia.

* Seguro Gratuilo contra robo, per-
dida y rotura.

* Facilidades de pago a su medida.

= 1 afio de Pilas Gratis.

OIR ES UN DERECHO
Las Ayudas Sociales se traducen en
beneficios sensitivos para que las
personas puedan volver a sentir los
sonidos de la vida.

Con esta inicialiva social, se pretfende mejorar la
saled auditiva de miles de personas. Este gran pre-
supuesto destinado a las Ayudas Soclales, s una
iniciakiva NUBVa ¥ SUPONS Un gran avancs an la aben-
cidn a las personas con discapacidad auditiva, por
cual, se espara ampliar |as zonas de acluacian asi
como la partida preswpuestaria para afios sucesivos,
Por obro lado, en este Gran Proyecto de Ayuda Social,
s& ha puesto 8 disposicidn de los pacienles un gran
volumen de audifonos de Ullima generacian, con el
fin de hacer sentir de nuevo los sonidos de la vida

Beneficios de poder probar su audifono
Las personas con discapacidad auditiva podran pro-
bar gratuitamenis un audifono a la medida adecuado
a su pérdida de audicion, permitiendoles volver a tener
las majoras Sensacionas an sus conversaciones de
familia y amigos, al escuchar la radio o TV.

En Television se habld del Estudio
Auditivo que los pensionistas pueden
realizar GGratis en el Nuevo Centro Social
del Audifono.

En e Centro Social del Audifono buscan que el pan-
sionisia no lenga ningun freno a la horm de comprobar
su calidad auditva, Fara ello ponen todos sus medios
disponibles para comprobar la salud auditiva del pa-
chante sin que elio genere ningdn coste, &5 un estudo
totalmente Gratuilo, por 1o que pusden acercarse al

Cantro Social del Audifono y beneficiarse de este
estudic,

= Avda. Falipa 11, 6. Bajo bgda. 28000, Maddd. Tell: 81 428 3
Acacias, 4. Local. 38005, Madvid. Tell: 91
= O Dzt Cileen: 30, D032, Majsdahonds - Madrsd Tell: 91
= Avds, Barbar, 5. Local | 45005, Toledo. Tell: B25 25 8
= G MaBorce, 171, Enilo 2*. (8036, Barcalona, Tell: 53 453 09
= Wim Ausgiests 188, 1% - 2% 08006. Barcelonn. Tell.: &3 240 83
> G} Humancis 48, Local, 08029, Barcelona, Tekl_; 83 171 &3

> Paibd dir bnk

L]
B3 T

L P T e

MANTEN VIVA TU AUDICION

IYERS

&
18

-
SERIR3E



20 iGente TIEMPOLIBRE

Sensualidad y comedia sobre
los escenarios madrilenos

En GENTE hemos seleccionado cuatro obras que te dejaran
pegado a la butaca - Entre ellas, los textos clasicos de Mihura
o de Tirso de Molina en versiones que prometen sorprender

”, ° y [ ° 2 Y
‘Vooyeur (Sélo puedes mirar) Espinete no existe
Los espectadores viviran los encuentros sexuales que
propone el texto sin moverse de su butaca en una expe-
riencia erética guiada por Lilith, la maestra de ceremonias.
Dénde: Teatro Infanta Isabel - Cuando: En cartelera

El espectdculo celebra su décima temporada con diez
Unicas funciones en las que Eduardo Aldan vuelve a repa-
sar el lado nostalgico y canalla de nuestra infancia.
Dénde: Teatro Compac - Cuando: Hasta el 5 de diciembre

‘El Burlador de Sevilla’

‘Milagro en casade los Lopez’

Después del éxito de este verano en el Teatro Galileo, la
obra de Miguel Mihura continGa con su versién mas cémi-
ca y con enredos imposibles en el Teatro Infanta Isabel.
Dénde: Teatro Infanta Isabel - Cuando: En cartelera

Llega al escenario el texto de Tirso de Molina con un mon-
taje lleno de sensualidad, misica y literatura en el que
Dario Facal dirige a Alex Garcia y Manuela Vellés.

Dénde: Teatro Espaiiol - Cuando: Del 1 de octubre al 29 de noviembre

DEL 18 AL 25 DE SEPTIEMBRE DE 2015 - GENTE EN MADRID

JORGE BLASS Mago

“El publico hard un truco
de magia desde su butaca”

Jorge Blass ha vuelto al Teatro
Compac de Gran Via para sor-
prender al ptiblico con ‘Palabra
de Mago, sunuevo ‘show, que se
podra ver hasta el 27 de septiem-
bre.

$Qué vamos a ver en este es-
pectaculo?

Es mi ‘show’ mds personal, voy a
contar la vida de un mago desde
los doce anos, todas las cosas
que le han ido pasando. Y voy a
recopilar algunos clasicos de la
magia pero con versiones inédi-
tas adaptadas al siglo XXI. Tam-
bién voy a utilizar las nuevas tec-
nologias y haré magia interactiva
con el publico. Los espectadores
también haran un truco de ma-
gia desde su butaca, se converti-
rdn en magos.

Cuesta creer que nos puedas
sorprender mas todavia.
Queda mucho por hacer, y en es-
te ‘show’ hay muchas sorpresas

que el puiblico no espera, pero es
lo que buscamos los magos, que
la gente se asombre.

:+Y qué es lo mas asombroso
que le puede pasar a un mago
que se dedica a sorprender?
Lo mads sorprendente a mi me
paso en la India. Al terminar la
actuacion, se quedd el publico
en silencio, y pensé que no les
habfa gustado. Y resulta que alli
el silencio es signo de admira-
cién. También hace unas sema-
nas me llam¢ David Copperfield,
que le admiro mucho, para com-
prarme el truco de redes socia-
les que hice el afio pasado.
Tirando del nombre de este es-
pectaculo, ;nos podemos fiar
de la palabra de un mago?
Desde luego. Somos gente muy
honesta, porque engafiamos, pe-
ro avisamos siempre de que va-
mos a engafar. Y eso no todo el
mundo lo hace.

fiesta: *

PARTIDO COMUNISTA DE ESPANA X

18 19 v 20 de Septiembre

Parque Doldres IbGrrurd San Femando de Henares (Madrid)

-@- Lirugca 7. Eslaciin Janama
whsied EsiouDoe 88 * W ImMUNcooiend.as » WA, D0 ES

G g Upe o ¥tle o - o]l ENTRADA LIBRE

viernes 18

SURCOMSCIENTE
REPIRCUSION
BANGRE DE MOND
LOS TABERNICOLAS
RATA GUAYA

SINIESTRO-TOTAL

JUAN FINILLA

domingo 20

EL COMUMERD
LUCEA SOCAM
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\Amfumi-m: DEFINITIVOS contra la humedad

Desde 1996, a la vanguardia de la tecnologia
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DEL 18 AL 25 DE SEPTIEMBRE DE 2015 - GENTE EN MADRID

Adios alos danos del verano

El cabello también sufre depresion post vacacional después
de largas horas de exposicién a la sal, el sol, el viento y la
humedad - Soluciona los problemas con seis tratamientos

A.B.
@gentedigital

El salitre, el cloro, el sol y la hume-
dad han hecho de las suyas en ve-
rano dejando como resultado una
melena encrespada, falta de brilloy
con las puntas abiertas. En GENTE
tenemos una solucién para cada
problema. {Toma nota!

PUNTAS ABIERTAS: En
P Aquarela Peluqueros

proponen el Detox Ca-

pilar para eliminar la
sobrecarga de impurezas, recuperar
labelleza de la hebra capilar y favo-
recer el crecimiento sano del cabe-
llo sin tener que cortarlo.

ENCRESPAMIENTO: Su

® causa principal es la

falta de hidratacién.

@ Combitelo con el Bo-

tox Capilar, también en Black &

White by Alma Luz6n (calle Gene-
ral Pardinas, 47, esquina con José
Ortega y Gasset, 42).

DESHIDRATACION: Re-

P para el cabello con la

Cauterizacion, un trata-

@ miento que aporta una

carga de queratina pura para que se

vea mas sano y con més fuerza. En

Aquarela Peluqueros (calle Antonio

Toledano, 25, esquina con Jorge
Juan).

FALTA DE BRILLO: Sea

P pelo natural, con me-

chas o teniido, el Acido

@ dialurénico, combina-

do con acido glicoxilico y un conjun-

to de aminoéacidos, aporta brillo,

suavidad y efecto alisado con com-

ponentes naturales, libres de formol

yde amoniaco. En el salén de pelu-

queria Black & White de Alma Lu-
z6n.

COLOR: La melanina,

responsable del color,

se deteriora en verano

@ originando una leve

decoloraciéon. La solucién es un

baio de brillo para cabellos no te-

nidos o un bano de color para las

melenas que han sido tratadas con

tintes. Repetir el tratamiento cuan-
do crezcala raiz.

HAZLO EN CASA: Si
P prefieres un tra-
tamiento que
® puedas reali-
zarte sin salir de casa, esco-
ge la gama de cuidados ‘Re-
pair Inside’ de Biolage. Con
argininay soja, reconstruye
desde el interior la fuerza del
cabello severamente dana-
do, con resultados visibles
desde la primera aplicacién.
Alaventaen el salén David
Kiinzle (calle Ponzano, 42).

€l 21 de septiembre

llega...

JLa nueva publicacion del Grupo Gente

iBuscala en tu ciudad!

« HEINEE BN
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Gente

Anuncios clasificados

1. Inmobiliaria 7. Salud

2. Empleo 8. Ocio

3. Ensefianza 9. Misica

4. CasayHogar 10. Informatica
5. Animales 11. Motor

6. Deportes 12. Servicios

Avila: 807 505 783*

Burgos: 807 505 132*

EL EXPERTO PUEDE AYUD

TE HARA GRATES EL PODEROSD BAND DE LLZ, PARA ABRIR TODOS TUS CAMINDS

14D PDR

Ledn: 807 517 310*
Barcelona: 91 54120 78 Logrofio: 807 505 794*
Palencia: 807 505 781*

13. Finanzas
14. Varios

15. Relaciones
16. Masajes
17. Lineas 803
18. Esoterismo

DOMINGO
18 HORAS

CER

YRESULTADOS 100% GARANTIZADOS - CONSULTA GRATIS

(ESCLICHA AL EXPERTO A LA MEDIANOCHE! RADHD CORATON TROPICAL - 100 1F8

1. INMOBILIARIA

1.2. ALQUILER PISOS

OFERTA

ESTUDIO amueblado 300€.
653919652.

PISO 2 dormitorios. 420€.
657836904.

PISO 3 dormitorios. 450€.
653919653.

OFERTA

AUXILIAR- VIGILANTES (AM-
BOS SEXOS) CON- SIN TITU-
LO PRECISAMOS EMPRESA
SEGURIDAD. CUALQUIER
NACIONALIDAD. OFRECE-
MOS FORMACION TITULO VI-
GILANTE- GRADUADOESO.
914291416.

EMPRESARIO NECESITA
CHICA INDEPENDIENTE, JO-
VEN, ATRACTIVA, CARINO-
SA. 1.200. 603433448,

ASISTENTA hogar se ofrece.
616202891.

BUSCO trabajo como interna.
699123132.

ESPANOLA cocina, limpieza.
665840303.

3. ENSENANZA
3.1. FORMACION

OFERTA

GRADUADO ESO, UN SOLO
CURSO. TITULO OFICIAL.
PRESENCIAL/ DESDE CASA.
SIN EXAMENES FINALES.
ABIERTO PLAZO MATRICU-
LA. 913690029. 914291400.

3.2. IDIOMAS

OFERTA

INGLES. Leganés. Economi-
co. 916873161.

6. DEPORTES
6.1. FUTBOL

DEMANDA

SE necesitan equipos. Cam-
peonato de Futbol 7 Victoria de
Liga. Se facilitan Campos. Ins-
cripciones gratis. 607425531.

LUD

7.1. FISIOTERAPIA

OFERTA

VALLECAS. Masajes Terapéu-
ticos. 676707035.

8. OCIO
8.1. JUGUETES

DEMANDA

COMPRO juguetes antiguos,
Albumes, Madelman, Scalex-
tric, trenes, playmobil.
653017026.

COMPRO JUGUETES SCA-
LEXTRIC MADELMAN NAN-
CY PLAYMOBIL TRENES.
609148383.

8.2. JUEGOS ON LINE

OFERTA

JUEGOS Online Multijugador.
opga.com.

9. MUSICA
9.1. DISCOS

DEMANDA

COMPRO discos. 693615539.

B 526 59 41 42

10. INFORMATICA
10.1. REPARACIONES

OFERTA

INFORMATICO a Domicilio.
671277949.

12. SERVICIOS

12.1. REFORMAS

OFERTA

COBRO LA VOLUNTAD. AN-
GEL, PINTOR ESPANOL. EX-
PERIENCIA. 639006668.

MOSTOLES Fontanero, cale-
factor. jEconomico! 605370145.

REFORMAS en general.
916994957.

15. RELACIONES

15.2. EL BUSCA ELLA

OFERTA

CABALLERO soltero, espafiol,
trabajo estable, piso propio,
buena gente busca sefora es-
pafiola, 50 afios, elegante y
atractiva para pareja y matri-
monio. 626099600.

Santander: 807 505 779*
Segovia: 807 505 789*

HOMBRE 42 afios, busca mu-
jer 33/44 afios. Relacion esta-
ble. Carifiosa, roméntica, pa-
sional. LlAmame. 637788021.

MUSICO busca joven atractiva
para relacion seria. 618853567.

OFERTA

jiCARLA!l. MASAJISTA PRO-
FESIONAL. HOTELES/ DOMI-
CILIOS. 70€. TAXIINCLUIDO.
VISA. 600095042. 913666960.

30. MEDIA HORA. MOSTO-
LES. 611327121.

ALCORCON. Quiromasajista.
649209278.

ALINA. MASAJISTA. RELA-
JACION TOTAL. VOY DONDE
ESTES (HOTELES / DOMICI-
LIOS / OFICINAS). 70€ TAXI
INCLUIDO. VISA. 610093249.

ANA madurita. Coslada.
642657212.

ANDREA. Sensual. Caraban-
chel. 690877137.

ANTONIA. Masajes.
648737246.

ARGENTINA. Masajistas.
660968628.

ATOCHA busco sefioritas.
634084745.

CAMPAMENTO. Espariola par-
ticular. clase. 617096488.

CASADA. Alcorcon.
631166550.

ESPANOLA (sola). Superma-
sajes. Avenida América.
608819850.

FUENLABRADA. Espafiola.
604104833.

*El coste de la llamada a los 807 es de
1.21 €/min. desde la red fija, y de 1.57
Valladolid: 807 517 023* €/min. desde la red movil. IVA incluido.

91 548 02 63 - 91 541 20 78

También puede poner su anuncio personalmente en: calle Gran Via 57. 9°A. 28013 Madrid.
(Metro Plaza Espafia) en horario de 9:00 a 17:00 h. (Lunes a Jueves). Viernes de 9:00
a 14.00 h. La recogida de anuncios para la edicion de la semana sera hasta las 14:00 h.
del martes, o remitiendo un email a la siguiente direccion: gente.clasificados @gmail.com.

FUENLABRADA. Espaiiola.
648607072.

FUENLABRADA. Gissel. Ma-
sajista. 603116970.

GABRIELA. 19 ANOS. MEJI-
CANA. MASAJES DOMICILIO.
MADRID/ ALREDEDORES.
ECONOMICOS. 24 HORAS.
618200378.

GETAFE. ASIATICAS.
688050173.

GETAFE. Masajistas.
914240449.

HELENA y Patricia. Masajis-
tas. Te esperamos! 615799909.

LEGANES. Casada.
603160692.

LEGANES masajes relajantes.
También domicilio 603156962.

LEGANES Partlcular Masa-
jes Cielo Azul. Estrella.
611217061

MOSTOLES. Tu morena ma-
sajista regreso. 674268882.

ORIENTALES 7 CHICAS. AV-
DA. ALBUFERA. 28028. MA-
DRID. METRO PORTAZGO.
603253020. 603252202.

PARAGUAYA. Vistalegre.
690877137.

PINTO. Necesito seforita.
649209278.

URGEN seforitas. Alojamien-
to. Excelentes ingresos.
654434147.

18. ESOTERISMO
18.1. VIDENCIA

VIDENTE especializada.
629944505.

Gente

digital

» Toda la informacion de tu ciudad
» Actualizada diariamente

« A tan solo un click

www.gentedigital.es

Gente en Madrid no se responsabiliza de la proce-
dencia ni de la veracidad de los anuncios breves, y
se reserva el derecho de modificar el emplazamiento
de los anuncios breves, asi como la publicacion o no
en caso de no cumplir las condiciones.

Descargue esta edicion, y todas las nacionales en PDF: "PDF
www.gentedigital.es/edicion-impresa/

Adobef

VIDENCIA Y TAROT. SOLA-
MENTE LA VERDAD, SIN EN-
GANOS. DESCUBRE QUE TE
DEPARA EL FUTURO. COS-
TE RED FIJA: 1,21 € MIN.
COSTE RED MOVIL: 1,57 €
MIN. 806499924.

ﬁ.nal{a

i i iy i R

Pisos, empleo,
animales, muebles,
reformas, coches...

91 541 20 78
91 548 02 63

jANUNCIATE YA!

PROFESOR BADI

Tengo los espiritus més rapidos y poderosos,
con alta experiencia en los campos de alta
magia espiritual, soy especialista en resolver
problemas de amor por dificil que sea, no deje
agravar sus problemas yo le ayudare
recuperacion de pareja, Amarres fuertes y
rapidos, union, suerte, éxito en los negocios,
limpiezas, salud, impotencia sexual, mal de ojo..

nesuggbos
INMEDIATOS AL 1
2632 330 419 =™ CARANTIZADOS.

MAESTRO SALIM
VIDENTE CURANDERO AFRICANO ESPIRITUAL
Con poderes naturales y amplios conocimientos
para solucionar problemas de amor, negocios,
recuperacion rapida de pareja, trabajo, salud,
quitar cualquier brujerias de magia negra, mal
de ojo, limpieza, proteccion, suerte...
TRABAJO SERIO, RAPIDO Y GARANTIA 100%
ATIENDO PERSONALMENTE Y A DISTANCIA.
DESPLAZAMIENTO POSIBLE Y FACILIDADES DE PAGO.

91 7730862 -632457 319 <=> Taones

IR GRAN VIDENTE
Y M UM

NO HAY PROBLEMA SIN SOLUCION. GRAN VIDENTE

' B ESPECIALISTA EN TODO TIPO DE PROBLEMAS. PROBLEMAS
MATRIMONIALES Y SENTIMENTALES. RECUPERACION DE
PAREJA, AMARRES, ATRAER PERSONA QUERIDA. AMOR.
SUERTE EN NEGOCIOS, TRABAJO, EXAMENES, ETC... ATRAER
CLIENTES, MANTENER PUESTO DE TRABAJO, PROTECCION VIDA
FAMILIARES. QUITAR MAL DE 0JO Y MALEFICIOS. POTENCIAR

LA SEXUALIDAD. CASOS DESESPERADOS.
CALLE LUIS FEITO 6RESULTADUS RAPI%]%(KRA_NTE%U;‘W&:&E&A 6’355

METRO CARPETANA RECIBO TODOS LOS DIiAS DE 8:00 A 20:00 H.

REENCARNADA

SACERDOTIZA
HECHICERA DEL AMOR

MAESTRA
DE AMARRES
MILAGROSOS
HACE POSIBLE

amal] LO IMPOSIBLE

Si tu pareja no te quiere, te desprecia
o te ha abandonado no dejes que
tu relacién sentimental se destruya.
El Vudu Blanco puede dominar el amor
mads dificil, sin tener ningun efecto negativo,
recuperando el deseo y la pasion.

FONO CONSULTA GRATIS 24 H.

677 131 129

SOLO ACEPTO EL PAGO Sl ESTAS CONFORME
CON MI TRABAJO

Samanta pacta con poderosos espiritus.
Soluciones personalizadas para cada caso.

Si eres practicante de magia, tarotista,
vidente... y has hecho un ritual que te ha
salido mal, contdctame, rectifico trabajos
mal hechos por otros.
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PABLO LOPEZ MUSICO

‘Lo mas inocente que nos queda es el amor”

ANA B. PRIEGO
@anaballesterosp

lidad que se inyecta alguien que, (o0 a un tipo como él), si una per-  que se corre un riesgo muy gran-
de no haberse dedicado alamusi- sona que trabaja con el amory de de distorsién sentimental con
ca (algo, hoy por hoy, impensa-  que recibe amor a mansalva es  un trabajo como el suyo. “Y es la
mpez06 a escribir cancio-  ble), habria sido periodista. De  capazy sabe amar. Y él cree que  primera vez en dos anos que res-
nes para ligar, yle funcio-  hecho, se preguntarfa a simismo  es capaz, pero también entiende  pondo a esta pregunta’, concluye.
né. Y puede que gracias
a eso, aunque pueda pa-
recer frivolo y demasia-
do tonto, haya seguido escribien-
do. Porque Pablo Ldpez confiesa
que nunca ha sido el guaperas de
la clase, y que siempre ha preferi-
do mandar mensajes a través de
un lenguaje mdés provocador.
Amante fiel de la musica, ha de-
dicado toda su vida “a tocar en
hoteles, en garitos, a intentar so-
brevivir de manera digna de este
negocio y de este arte’, y siempre
lo ha conseguido, con la felicidad
y el orgullo de no haber trabaja-
do en otra cosa desde que tiene
uso de razén.

Y de ese camino nacié ‘Once
historias y un piano, dlbum que
logré un Disco de Oro e hizo que
su voz sonara en todo el panora-
ma musical. Ahora, el artista ma-
lagueiio llega con un nuevo tra-
bajo para confirmar que esa sen-
da que tomé es la certera. ‘El

A. B./GENTE

2.500 m? de instalaciones CERCA DE SU CASA

G R ‘ A J l MANTENIMIENTO RAPIDOD DEL ALUTTORMOWIL

L - Plaza Conde de Casal, 8 - Telf.: 91 552 57 90
‘ Avda. de los Toreros, 24 - Telf.: 91 356 88 06

NUESTROS SERVICIOS: - Carga y revision de Aire Acondicionado

» Lavado automaético * Amortiguadores

* Limpieza por vapor de bajos * Neumaticos y alineacion |; ,!\f’\(‘_“
y motores * Pre-ITV i, it

« Cambio de aceite y filtros * Mecanica en General

* Tubos de escape * Trabajamos con empresas de renting

CAMBIANDO
AGEITE + FILTRO

NUEVO TUNEL DE LAVADO

“En este trabajo se
corre un riesgo muy
grande de distorsion
sentimental”

mundo y los amantes inocentes’
(Universal Music) es “la revélida
de su madurez, de que un artista
siempre esta dvido de historias
que contar’; explica Pablo. El que
pierde la vergiienza delante del
piano presenta diez temas que
hablan del amor en todas sus for-
mas, pero también de comporta-

jLAVADO GRATIS!

mientos del ser humano que le
quitan el suefio y que intenta sal-
var a través de “lo més primario e
inocente que nos queda, que es
amar”.

DOSIS DE REALIDAD

Pablo Lépez se define cauto, cui-
dadoso, y admite que intenta evi-
tar sentimientos como la euforia o
el exceso de confianza a pesar de
todo lo bonito que le esta pasan-
do, porque “tengo miedo de que
esto que me ha costado tanto
conseguir se escabulla por una
falta de objetividad o por una pér-
dida del norte” Una dosis de rea-

GENTEDIGITAL.ES

Puedes leer la version integra de esta
entrevista en nuestra pagina web

Hemos incorporado la tecnologia WhasTec, lider mundial en lavado aulomatico de vehloulos, que wiiliza las fibras
SofTecs2 que son & matenal mas modemo, delicado v suave, con resultados excelentes
Ademds, en una de [as fases del lavado, aplicamos una capa de ShineTecs, que facilita la limpieza del vehiculo y
glimina la suciedad, reforzando la capa melalizada con un acabado reluciente

Corgan de Adre Acond
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www.grupasa.es

« HEINEE BN
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